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M A S T E R  O F  A R T
MEDIA AND CONTENT
ADMINISTRATION
ปร�ญญาโท : หลักสูตรการบร�หารสื่อและเนื้อหา
เนนการพัฒนาบุคลากรใหมีความรู ความสามารถนำไปประยุกตใชในการปฏิบัติงานและบูรณาการองคความรูใหเขากับเทคโนโลยีสื ่อ มีความคิดทัน

สมัย และมีความคิดร�เร� ่มสรางสรรค ใหสอดคลองกับการปรับตัวในยุค Digital Disruption เหมาะสำหรับผูที ่ทำงานในองคกรสื่อ และผูที ่ทำงาน

เกี่ยวของหร�อตองประสานงานกับสื่อ

ปรัชญาของหลักสูตร
หลักสูตรเปนการเร�ยนการสอนในลักษณะสหสาขาว�ชา (Interdisciplinary) เพ�่อสรางและพัฒนาบุคลากรที่มีความรู ความสามารถและสอดคลองกับการพัฒนา

ทางเทคโนโลยี ดิจิตอลดีสรัปชั่นสงผลใหทั้งอุตสาหกรรมสื่อจำเปนตองปรับตัวเพ�่อความอยูรอด โดยเฉพาะอยางยิ�งองคกรสื่อตองผลิตเนื้อหาเพ�่อเผยแพร

ทางแพลตฟอรมที่มีความแปลกใหมมากยิ�งข�้น

หลักสูตร MCA ซึ่งเปดใหบร�การผูที่สนใจเร�ยนรูบูรณาการศาสตรทางการสื่อสารกับการบร�หารจัดการนับตั้งแตในป 2541 ไดรับการปรับปรุงหลักสูตรใหม

ในป 2564 หลักสูตรปจจ�บันนี้ใหความสำคัญตอความสอดคลองขององคความรูที่เชื่อมโยงกับสถานการณปจจ�บันและแนวโนมทิศทางของสื่อในอนาคต 

เพ�่อการผลิตมหาบัณฑิต ที่สามารถปรับตัวพรอมปฏิบัติหนาที่และบูรณาการองคความรูใหเขากับเทคโนโลยีสื่อ มีความคิดทันสมัย และมีความคิดร�เร�่มสรางสรรค 

โดยเฉพาะอยางยิ�งการคิดว�เคราะหและบูรณาการองคความรูใหสอดคลองกับสภาพเศรษฐกิจ และสังคมทั้งในระดับประเทศและระดับนานาชาติไดอีกดวย

เร�ยนวันเสาร - อาทิตย เวลา 09.00 - 16.00 น.

คาใชจายตลอดหลักสูตรโดยประมาณ  230,000 บาท

เปดเร�ยนเตร�ยมความพรอมราวเดือนเมษายน



• เนนใหผูเร�ยนเขาใจวัฒนธรรมดิจิตอลของผูบร�โภคสื่อที่มีพฤติกรรมการสื่อสารเชิงรุกในโลกออนไลน

 บนแพลตฟอรมที่หลากหลาย 

• ใหความสำคัญกับบร�บทที่องคกรสื่อตองปรับตัวตามว�ถีชีว�ตของผูบร�โภค การเปลี่ยนฉับพลัน (Disruption) 

 ของกระบวนการดำเนินธุรกิจเพ�่อรักษาคุณภาพของเนื้อหาและผลการดำเนินงานไปพรอมกัน 

• ตอบสนองตอการประเมินผลและความนิยมที่ผูบร�โภคมีตอเนื้อหาในสื่อ ที่ตองครอบคลุมทุกมิติการมีสวนรวม   

 (Engagement) ของผูบร�โภค นอกเหนือจากการวัดดวยเรตติ�งในรูปแบบเดิม

• มุงเปาการปรับตัวเพ�่อความสำเร็จขององคกรสื่อและสรางผลตอบรับที่ดีจากผูบร�โภคสื่อ โดยจำเปนตองมี

 การวางแผนกลยุทธ แผนธุรกิจ และแผนการแขงขันที่มีประสิทธิภาพ 

• เนนการบูรณาการขามสื่อ กลยุทธการเลาเร�่องขามสื่อ (Cross  Media Storytelling) เพ�่อสรางสรรคเนื้อหาใน  

 ยุคหลอมรวมสื่อ ทั้งในระดับประเทศและการผลิตสื่อเพ�่อสงออกไปยังระดับนานาชาติ ยกระดับสูการเปน

 เจาของเนื้อหาและรวมลงทุนกับบร�ษัทหร�อสตูดิโอระดับโลก หร�อการเปนผูประกอบการอุตสาหกรรมสื่อระดับโลก  

 (Global Media Industry)

• หลอหลอมพ�้นฐานการว�จัยสำหรับนักบร�หารสื่อ สรางภาวะผูนำที่สามารถกำหนดกลยุทธการบร�หารธุรกิจสื่อ

 ที่ขับเคลื่อนดวยขอมูล สอดคลองกับสถานการณสังคมในปจจ�บัน 

ทำไม MCA
จึงตอบโจทยบุคลากรในองคกรสื่อ ?



วัตถุประสงคของหลักสูตร
บัณฑิตที่สำเร็จการศึกษา MCA มีลักษณะดังนี้

01

มีความรู ความเขาใจ และสามารถบูรณาการ
แนวคิดและหลักการจัดการองคกรสื่อ

การจัดการเนื้อหา การจัดการการผลิตสื่อ
และการจัดการการสื่อสารองคกรสื่อ

ซึ่งสอดรับกับการพัฒนาทางเทคโนโลยี
และการเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจ

และสังคมในปจจ�บันได

มีศักยภาพในการเปนผูบร�หารตั้งแตระดับ
กลางจนถึงระดับสูงในองคกรสื่อ หร�อ

สามารถประกอบธุรกิจสื่อในลักษณะที่เปน 
Startup ได

มีความคิดสรางสรรคและว�สัยทัศนกวางไกล
ในการทำงานดานสื่อ เพ�่อสรางความ

กาวหนาใหกับว�ชาชีพสื่อใหมากยิ�งข�้น

มีความรูทางว�ชาการและว�ชาชีพ รวมถึงมี
ความรับผิดชอบตอสังคม เพ�่อสรางและพัฒนา

ว�ชาชีพสื่อใหเปนที่ยอมรับทั้งในระดับชาติ
และระดับสากล

02 03 04

ระยะเวลา คุณสมบัติ การคัดเลือก
2-5 ปการศึกษา เปนผูสำเร็จการศึกษาระดับปร�ญญาตร�

ทุกสาขาว�ชา

1. ผานการสอบขอเข�ยนและการสอบสัมภาษณ
2. สงผลทดสอบภาษาอังกฤษ (ไมกำหนดคะแนนขั้นต่ำ)
    TU-GET/TOEFL/ IELTS/TOEIC)



รายว�ชาในหลักสูตร
ว�ชาเสร�มพ�้นฐาน   
JC  621 General Knowledge of Communication
JC  622 Fundamental Statistics for Communication Research 

ว�ชาบังคับ  
JC 631 Communication Theories
JC 632 Quantitative Research for Communication
JC 633 Qualitative Research for Communication
JC 634 Seminar on Communication in Changing Social Context
JC 635 Seminar on Application of Theories and Methodology in Communication Research
 
ว�ชาเลือก  
JC 641 Storytelling and Message Creation
JC 642 New Media Studies
JC 643 Communication and Social Issues
JC 644 Risk Communication
JC 645 Marketing Communication and Creative Economy
JC 646 Media, Globalization and Digital Society
JC 647 Seminar in Critical Communication and Cultural Studies
JC 648 Selected Topic in Communication

วัตถุประสงคของหลักสูตร

แผน ก - Coursework 27 credits + Thesis 12 credit
1) หมวดว�ชาเสร�มพ�้นฐาน
2) หมวดว�ชาบังคับ  15หนวยกิต
3) หมวดว�ชาเลือก   12 หนวยกิต
4) ว�ทยานิพนธ        12 หนวยกิต


