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ปร�ญญาโท : หลักสูตรการจัดการการสื่อสารองคกร
เนนการสรางแผนกลยุทธและปฏิบัติการสื่อสารที่เขาถึงและโดนใจกลุมเปาหมายและผูมีสวนไดสวนเสียทั้งภายในและภายนอกองคกรทุกประเภท

อยางมีประสิทธิภาพ เพ�่อตอบโจทยประสิทธิผลสูงสุดขององคกร เหมาะกับผูทำงานทางดานการสื่อสารองคกร การประชาสัมพันธ 

การฝกอบรมการสื่อสารการตลาด และการโฆษณา

ปรัชญาของหลักสูตร
การสื่อสารเปนเคร�่องมือสำคัญที่จะทำใหบรรลุเปาหมายการดำเนินงานและเสร�มสรางความสามารถทางการแขงขันตามศักยภาพอันสูงสุดขององคกร

ภายใตกระแสการเปลี่ยนแปลงทั้งดานเทคโนโลยีและสังคม แตละองคกรจำเปนตองปรับตัวและใชการสื่อสารที่เหมาะสมกับกลุมที่เกี่ยวของ

และมีสวนไดสวนเสียตอองคกรอยางมีประสิทธิภาพเพ�่อกอใหเกิดประสิทธิผลสูงสุดขององคกร

M A S T E R  O F  A R T
CORPORATE COMMUNICATION
MANAGEMENT

เร�ยนวันเสาร - อาทิตย เวลา 09.00 - 16.00 น.

คาใชจายตลอดหลักสูตรโดยประมาณ  230,000 บาท

เปดเร�ยนเตร�ยมความพรอมราวเดือนเมษายน



ทำไม MCM จึงตอบโจทยบุคลากร
ที่ทำงานดานการสื่อสารขององคกรทุกรูปแบบ ?

• เนนใหเปนผูเชี่ยวชาญกระบวนการการจัดการการสื่อสารภายในองคกรที่มีประสิทธิภาพ เพ�่อสราง

ความเขาใจอันดี ความรวมมือของทรัพยากรบุคคลที่ภาคภูมิใจในองคกร มุงไปสูความภักดี

และการทำงานอยางเต็มประสิทธิภาพเพ�่อผลประโยชนขององคกร

• ฝกฝนกระบวนการคิดอยางเขมขน เพ�่อใชในการวางแผนจัดการการสื่อสารภายนอกองคกร ที่ทำให

เกิดความเขาใจที่ถูกตอง สาธารณชนรับรูภาพลักษณเชิงบวกที่นำไปสูชื่อเสียงขององคกร

• เร�ยนรูการจัดการการสื่อสารและการสรางความสัมพันธที่ยั่งยืนระหวางองคกรกับผูมีสวนไดสวนเสีย

อยางเหมาะสมและสอดคลองกับรสนิยมและความแตกตางหลายหลายของผูคน เพ�ม่พันธมิตรท่ีสนับสนุน

การดำเนินงานขององคกรใหบรรลุเปาหมายทั้งในสถานการณปกติและสถานการณออนไหว

• ใชกระบวนการการจัดการการสื่อสารองคกรแบบบูรณาการอยางมืออาชีพ ผานกระบวนการหา

ขอมูล มีนวัตกรรมทางความคิดเพ�่อการวางแผนกลยุทธที่ดี รวมถึงการออกแบบสารเพ�่อ

วัตถุประสงคตางๆ รูว�ธีใชสื่ออยางร�เร�่มสรางสรรค ทำใหผลลัพธที่ตอบสนองเปาหมายทางธุรกิจ
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ระยะเวลา คุณสมบัติ การคัดเลือก

2-5 ปการศึกษา เปนผูสำเร็จการศึกษา
ระดับปร�ญญาตร�

ทุกสาขาว�ชา

ผานการสอบขอเข�ยน
และ การสอบสัมภาษณ

   
 สงผลทดสอบภาษาอังกฤษ

(ไมกำหนดคะแนนขั้นต่ำ)
TU-GET/TOEFL/ IELTS/TOEIC)

วัตถุประสงคของหลักสูตร
บัณฑิตที่สำเร็จการศึกษา MCM มีลักษณะดังนี้

1 มีศักยภาพ มีความรูความสามารถทางดานการจัดการการสื่อสาร
มีนวัตกรรมทางความคิดที่สอดรับกับสถานการณปจจ�บัน
และความตองการขององคกรทั้งภาครัฐและเอกชน

2 สามารถนำเอาความรูความเขาใจในหลักการและแนวคิดการจัดการ
การส่ือสารองคกรรวมถึงความสามารถในการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ
เพ�่อไปใชประยุกตใชในการปฏิบัติการจัดการการสื่อสารองคกร

3 มีลักษณะความเปนผูนำ มีความคิดว�เคราะหและความคิดสรางสรรค
เพ�่อการวางแผนกลยุทธการสื่อสาร มีว�สัยทัศนในการวางแผน
เพ�่ออนาคต

4 มีจร�ยธรรมในการจัดการการสื่อสาร บุคลากร องคกร
และความสัมพันธกับกลุมผูมีสวนไดสวนเสียตางๆ
โดยมีความรับผิดชอบ

ภาคการศึกษาที่  1  เดือนสิงหาคม - เดือนพฤศจิกายน
ภาคการศึกษาที่  2  เดือนธันวาคม - เดือนมีนาคม
ภาคการศึกษาที่  3  เดือนเมษายน - เดือนกรกฎาคม



รายว�ชาในหลักสูตร
ว�ชาเสร�มพ�้นฐาน   
JC  621 General Knowledge of Communication
JC  622 Fundamental Statistics for Communication Research 

ว�ชาบังคับ  
JC 631 Communication Theories
JC 632 Quantitative Research for Communication
JC 633 Qualitative Research for Communication
JC 634 Seminar on Communication in Changing Social Context
JC 635 Seminar on Application of Theories and Methodology in Communication Research
 
ว�ชาเลือก  
JC 641 Storytelling and Message Creation
JC 642 New Media Studies
JC 643 Communication and Social Issues
JC 644 Risk Communication
JC 645 Marketing Communication and Creative Economy
JC 646 Media, Globalization and Digital Society
JC 647 Seminar in Critical Communication and Cultural Studies
JC 648 Selected Topic in Communication

วัตถุประสงคของหลักสูตร

แผน ก - Coursework 27 credits + Thesis 12 credit
1) หมวดว�ชาเสร�มพ�้นฐาน
2) หมวดว�ชาบังคับ  15หนวยกิต
3) หมวดว�ชาเลือก   12 หนวยกิต
4) ว�ทยานิพนธ        12 หนวยกิต
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CP651
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Media and Communication Essentials

Fundamental for Corporate Communication Research
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CP661

CP662

CP663

CP664

CP665

CP666

CP667 
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Theories of Communication and Application

Quantitative Communication Research

Qualitative Communication Research

Principles of Corporate Communication Management

Human Resources Management and Communication

Data Analytics and Insights for Strategic Decision

Seminar in Corporate Communication Management
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CP671

CP672

CP673

CP674

CP675

CP676

CP677

CP678

CP679 
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Corporate Social Responsibility and Sustainable Development

Marketing Communication Strategies

Stakeholder Engagement Management

Digital Strategy and Corporate Communication Management

Intercultural Communication Management

Product Brand Management and Corporate Reputation Management

Risk Change and Crisis Communication Management

Content and New Media Platform Management

Innovation for Organization


